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Aktualnost zvolenej
témy Aktualnost’ doktorandskej prace Mgr. Habovej je evidentna uz z jej
nazvu. Jej predmetom je podnikanie v univerzitnom prostredi

s cielom pomoct’ mladym zacinajucim podnikatel'om. Pripravované
Kreativne centrum Fakulty multimedidlnych komunikacii UTB,
ktoré ich ma podporit’ taktito pracu jednoznaéne potrebuje.
Aktualnost’ doktorandskej prace Mgr. Kristiny Habovej prameni
teda v prepojeni na prax pripravované¢ho Kreativneho centra
Fakulty multimedidlnych komunikécii UTB. Praca Kristiny
Habovej sa ststred’'uje na oblast’ komunikacnej, resp. presnejsie
marketingovej komunikacie (MK), v ktorej je autorka jednoznacéne
»doma. Skratka pomahat’ mladym kreativnym zaujemcom o

podnikanie je ciel’ vysostne aktualny a potrebny nielen pre nich.

Zvolené metody Pokial’ ide o pouZité metddy moZno autorku hodnotit’ tieZ pozitivne.
spracovania Pre komplexny obraz optimélnych foriem komunikacie zvolila
nielen naro¢né hibkové rozhovory s manazérmi aspe$nych
subjektov doma i v zahranici. Tento komplex poznatkov totiz

doplnila funkéne vlastnou analyzou, resp. aj komparativnou

analyzou literatary, pramenov 1 realnych kampani.




Primérny kvalitativny vyskum doplnila teda vhodnou analyzou
sekundarnych dat, ktory doplnila reSerSami aktualnych zdrojov.
Vzhl'adom na predmet skiimania mozno hodnotit’ tieto metody ako

adekvatne.

Dosiahnuté vysledky

a splnenie ciela

Pozitivne hodnotim uz teoreticku Cast’ prace, ktora je v tesnej vizbe
na jadro prace. Autorka sa logicky zaobera v kontexte s MK aj
komponentmi, ktoré s fiou bezprostredne stvisia. Teda nie zbyto¢ne
ostatnymi zlozkami marketingového mixu, ale zdkladnymi
pojmami prace (start-up, kreativita, inkubatory...), ale aj nastrojmi
MK, ¢i komunika¢nymi stratégiami, cielovymi skupinami atd’.
Univerzitnym formam podpory podnikania sa azda autorka mohla
venovat’ troSku viac, hlavne ich komunikécii, ktora je predmetom
jej prace... (ma to len na dve strany...).

Autorka v praci splnila jednak svoje ¢iastkové ciele: kvalitna resers
literatary, prieskum v univerzitnych inkubatorov, ale aj
komplexnejsi vyskum pribuznych instittcii v zahrani¢i, doplneny

0 pripadové domace Studie. Na ich zaklade sa oboznamila

s navrhmi veducich tychto institicii, ktoré na zaklade ich skusenosti
maju moznost’ pomoct’ v organizacii centra, ale hlavne vyberu
adekvatnej komunikacie, ktora je hlavnym predmetom prace.

Svoj hlavny ciel — Navrhnit’ komunikaénu stratégiu Kreativneho
centra FMK dokazala tiez jednoznacne splnit’. Jej navrhy st
relativne podrobné, ale hlavne uzitocné. Maju potenciu pomdct’
centru i jeho cielovym skupinam, t. j. aj prechodu posluchacov do

podnikatel'skej praxe.

Prinos pre rozvoj

tedrie a praxe

Prinos pre rozvoj teorie je evidentny predovsetkym v spojent
podnikania, kreativity a marketingu, resp. MK. V oblasti, ktora ma
pomoct’ podnikat’ mladym kreativnym 'ud’om v oblasti kreativneho
priemyslu. Praca prinasa mnozstvo novych pohl'adov na thito
problematiku, pricom je doplnena aj uzitoénymi nazormi autorky
na funkéné vyuzitie optimalnych foriem MK pre oblast’ podnikania.
Pre prax je prinos este evidentnejsi. Predovsetkym konkrétnymi

navodmi pre centrum, ¢o v kone¢nom dosledku znamena podporu




Studentov v oblasti podnikania, ktord im mdze pomoct’ ako
odborne, tak i financéne atd’.

Analyza aktivit centier a syntéza tychto poznatkov dava priestor
Citatelovi sa nimi nielen inSpirovat’, ale aj vyuzit’ viaceré metody

priamo vo svojej reklamnej praxi.

Struktira a formalna Struktira prace adeptky je velmi logicka, jednotlivé asti pdsobia
uprava prace Vv kontexte interaktivne a vytvaraji kompaktny celok. Nerozumiem
len obcasnym formalnym - grafickym nezrovnalostiam — prazdne
strany 7, 39 ? 83, 86, 90, 167, 188, 192..., ¢o vzhl'adom na rozsah
vObec autorka nepotrebovala, resp. aj nadpisy na konci strany dole
bez nasledného textu. Neviem do akej miery bolo treba pisat’
detailnejsie informacie o krajinach, ¢i mestach, kde boli skiimané
inkubatory, ale celkovému kontextu skor pomozu.

Struktura viak zodpoveda poziadavkam pre tento druh préce,

autorka postupuje logicky od v§eobecného ku konkrétnemu.

Otazky do diskusie 1. Preco v prehl'ade uviedla kreativitu ako hodnotu

V kreativnom centre az na druhé, ¢i d’alSie miesto?
2. V casti PR piSeme len o CD a CC, preco nie aj

0 komunikacii aspoil do kontextu, lebo je tu len ako

vizualna sucast’ CD...,

Vyjadrenie pre udelenie akademickej hodnosti doktor filozofie (Ph.D.):

Na zaklade uvedené¢ho navrhujem préacu prijat’ k zavere¢nej obhajobe a po jej UspeSnom
priebehu udelit’ doktorandke akademicky titul Ph.D.

Siuhlasim s udelenim titulu Ph.D. v odbore: 8206V 102 Multimédia a design.

Bratislava dna 2.10.2018 Prof. PhDr. Pavel Horiidk, Ph.D.,

Oponent dizertacnej prace




